Social Media und Sponsoring

im Voltigiersport

Malte Moller | Torben Jacobs
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Team Fredenbeck
Sportmannschaft
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Voltigierteam NORKA Automation
Sportmannschaft

1. Mannschaft des Voltigiervereins Kéln-Dinnwald
‘ 2x European Champion 2023 & 2017

& 2x World Champion 2018 & 2022 n
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* Fokussierung auf Instagram als Social Media Plattform

* RegelmaRige Beitrage: Training, Turniere, Lehrgange, Stallgeschehen,
besondere Ereignisse

* Knotenpunkt flir Kooperationen mit Sponsoren

* Vorgehen:
e Sammeln von Inhalten wahrend Vereins-/Trainingsalltag
* Regelmalige Absprachen Uber Beitrage durch Beteiligte



Sponsoring
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Inhalt der Beitrage

Technisch , korrekte” Ubungseinblicke Ungllckliche Vorstellung des Pferdes
Arbeit mit dem Pferd (nicht nur Voltigieren) Verletzungen (Abgrenzung zu , Fails“)
Ausschnitte vom Grundlagentraining Unauthentische Beitrage

Ehrliche Erfahrungsberichte von Turnieren Zu viel Werbung

Kooperationen

Interaktionsmoglichkeiten mit Followern

¥

Gefolgt wird, da Interesse am Inhalt besteht.
Personen wollen , dabei” sein und so nah es
geht am Geschehen teilnehmen.




Social Media

Steuerung des Vereinsimages Professionalisierung des Voltigiersports

Akquise

Chancen vs. Risiken

Aufbau von Kooperationen Vorurteile ,,aufraumen” o. verstarken

Steigerung der Bekanntheit der ,,Marke”



Aufgaben als
Landestrainer






